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1. Цель освоения дисциплины

Целью освоения дисциплины «Маркетинг» является формирование у студентов теоретических знаний и компетенций в области маркетинга, понимание его сущности, приобретение практических навыков разработки и принятия маркетинговых решений.

2. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с планируемыми результатами освоения образовательной программы

	Компетенция
по ФГОС
	Код компетенции по ФГОС
	Основные показатели освоения (показатели достижения результата)
	Код 
показателя
освоения


	способностью к осуществлению просветительной и воспитательной деятельности в сфере публичной и частной жизни, владением методами пропаганды научных достижений
	ОК-3 
	Знает базовые понятия по маркетингу
	З1

	
	
	Умеет применять маркетинговые коммуникации
	У1

	
	
	Имеет навыки оценивания рекламной деятельности
	Н1

	владением культурой мышления, способен к обобщению, анализу, критическому осмыслению, систематизации, прогнозированию, постановке целей и выбору путей их достижения, умеет анализировать логику рассуждений и высказываний
	ОК-7
	Знает маркетинговую информационную систему
	З2

	
	
	Умеет ставить цели и выбирать пути их достижения
	У2

	способностью ориентироваться в базовых положениях экономической теории, применять их с учетом особенностей рыночной экономики, самостоятельно вести поиск работы на рынке труда, владением методами экономической оценки научных исследований, интеллектуального труда
	ПК-1
	Знает сегментирование рынка и позиционирование товара
	З3

	
	
	Умеет оценивать процесс принятия решения о покупке
	У3

	
	
	Имеет навыки самостоятельного поиска работы на рынке труда
	Н3

	способностью самостоятельно приобретать с помощью информационных технологий и использовать в практической деятельности новые знания и умения, в том числе в новых областях знаний, непосредственно не связанных со сферой деятельности
	ПК-2
	Знает источники и потоки маркетинговой информации
	З4

	
	
	Умеет  получать и обрабатывать маркетинговую информацию
	У4

	
	
	Имеет навыки опроса для получения необходимой информации
	Н4




3. Указание места дисциплины в структуре образовательной программы 
Дисциплина «Маркетинг» относится к базовой части гуманитарного, социального и экономического цикла С1 основной профессиональной образовательной программы по специальности 190109 «Наземные транспортно - технологические средства», специализации 2 «Подъемно - транспортные, строительные, дорожные средства и оборудование», и является обязательной к изучению.
Теоретической основой изучения данного курса являются дисциплины: история, экономическая теория, правоведение, социология, психология.
Требования к входным знаниям, умениям и навыкам студентов:
Студент должен:
Знать: 
· закономерности функционирования современной экономики на макро- и микроуровне;
· закономерности поведения хозяйствующих субъектов в условиях рынка;
· основные приемы психологии в области поведения и управления. 
Уметь: 
· владеть методами аргументации и доказательства;
· определять критерии, факторы и показатели эффективности управления;
· применять основные положения и методы экономической науки при решении социальных и профессиональных задач;
· обрабатывать эмпирические и экспериментальные данные.
Владеть: 
· навыками применения базовых положений экономической теории, психологии, социологии к конкретным  ситуациям;
· навыками ведения диалога как способа отношения к культуре и обществу;
· методами анализа социально-значимых проблем и процессов;
· навыками технологиями и методами сбора и обработки информации при принятии маркетинговых управленческих решений.

Дисциплины, для которых дисциплина «Маркетинг» является предшествующей:
· Организация и планирование производства;
· Основы научных исследований.


4. Объем дисциплины в зачетных единицах с указанием количества академических или астрономических часов, выделенных на контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам учебных занятий) и на самостоятельную работу обучающихся

Общая трудоемкость дисциплины составляет __72__зачетных единиц__2__акад. часов.
(1 зачетная единица соответствует 36 академическим часам)
Структура дисциплины:
Форма обучения - очная
	№
п/п
	Наименование раздела
дисциплины

	Семестр
	Неделя семестра
	Виды учебной работы, включая самостоятельную работу обучающихся и трудоемкость (в часах)
	Формы текущего контроля
успеваемости
(по неделям
семестра)
Форма
промежуточной аттестации
(по семестрам)

	
	
	
	
	Контактная работа с обучающимися
	Самостоятельная работа
	

	
	
	
	
	Лекции
	Практико-ориентированные занятия
	КСР
	
	

	
	
	
	
	
	Лабораторный практикум
	Практические занятия
	Групповые консультации по КП/КР
	
	
	

	1
	Раздел 1. «Социально – экономическая сущность маркетинга»
	8
	
	4
	
	2
	
	
	2
	Контроль за ходом выполнения заданий практических занятий.

	2
	Раздел 2. «Информационно – аналитическая функция маркетинга»
	8
	
	8
	
	4
	
	
	6
	Контроль за ходом выполнения заданий практических занятий.

	3
	Раздел 3. «Товарно – производственная функция маркетинга»
	8
	
	4
	
	2
	
	
	2
	Контроль за ходом выполнения заданий практических занятий.

	4
	Раздел 4.  «Сбытовая функция маркетинга»
	8
	
	8
	
	4
	
	
	6
	Контроль за ходом выполнения заданий практических занятий.

	5
	Раздел 5. «Управление маркетингом»
	8
	
	8
	
	4
	
	
	8
	Контроль за ходом выполнения заданий практических занятий.

	
	Итого:
	8
	
	32
	
	16
	
	
	24
	Зачет




5. Содержание дисциплины, структурированное по темам (разделам) с указанием отведенного на них количества академических часов и видов учебных занятий


5.1. Содержание лекционных занятий

	№ п/п
	Наименование раздела дисциплины 
	Тема и содержание занятия
	Кол-во акад. часов

	1

	Раздел 1. «Социально – экономическая сущность маркетинга».
	Тема 1.1  Основы современного маркетинга. 
Содержание понятия маркетинга. Основные понятия в маркетинге. Цели и задачи  маркетинга. Комплекс маркетинга. Функции маркетинга. Основные принципы, функции, типы и виды маркетинговой деятельности.  Процесс маркетинга. Субъекты маркетинга. Концепции управления маркетингом.
	2

	
	
	Тема 1.2. Среда маркетинга. 
Внутренняя среда.  Изучение внутренней среды предприятия.
Внешняя среда. Изучение и анализ факторов внешней микро и макро среды. Поставщики. Посредники. Потребители. Конкуренты. Контактные аудитории.
	2

	
	
	
	

	2
	Раздел 2. «Информационно – аналитическая функция маркетинга»




	Тема 2.1. Маркетинговые исследования.
Основные принципы и цели маркетинговых исследований. Объекты маркетинговых исследований. Этапы маркетингового исследования. 
Методы получения и обработки маркетинговой информации. Процесс маркетингового исследования, его информационное обеспечение. Первичная и вторичная информация, её основные источники и варианты сбора. Кабинетные и полевые рыночные исследования. Наблюдение, эксперимент, анкетирование.
	2

	
	
	Тема 2.2. Информационное обеспечение маркетинговых решений 
Информационное обеспечение маркетинговых решений: источники и потоки маркетинговой информации; маркетинговая информационная система. Наблюдение, эксперимент, опрос.
	2

	
	
	[bookmark: _Toc219047070][bookmark: _Toc219047616]Тема 2.3.  Сегментирование рынка и позиционирование товара 
[bookmark: _Toc144118005]Изучение конъюнктуры рынка. Сегментирование  рынка.  Принципы, задачи и цели сегментации рынка. Способы сегментации рынка.  Стратегии охвата рынка. Целевой сегмент и позиционирование товара. Выбор целевого рынка. Понятие рыночной ниши. Позиционирование товара. Основные методики и способы позиционирования продукции. Стратегии позиционирования.
	2

	
	
	Тема 2.4. Процесс принятия решения о покупке. Внешние факторы. Внутренние факторы. Поведение. Стадии покупательского решения. Процесс принятия решения о покупке.
	2

	3
	Раздел 3. «Товарно – производственная функция маркетинга»
	Тема 3.1. Товар в системе маркетинга.	
Понятие и классификация товаров. Жизненный цикл товаров. Основные стадии жизненного цикла товара, особенности маркетинга на различных стадиях. Маркетинг услуг. Определение услуги. 4 «Н» характеристики услуг.   Фирменный стиль товара и предприятия.
	2

	
	
	Тема 3.2.  Товарная политика в системе маркетинга 
 Основные стадии разработки нового товара. 
Товарные марки и знаки. Основные характеристики товарного знака. Упаковка, ее назначение и функции. 
Формирование товарной политики.  Понятие «товарный ассортимент». Показатели, характеризующие товарный ассортимент.
Потребительские свойства товара: качество и конкурентоспособность. Методики оценки конкурентоспособности товаров.
Сервис в системе товарной политике. Служба, функции и задачи сервиса.
	2

	4
	
Раздел 4.  «Сбытовая функция маркетинга»

	[bookmark: _Toc143852193][bookmark: _Toc143852249][bookmark: _Toc144012714][bookmark: _Toc209785652][bookmark: _Toc209785796][bookmark: _Toc209787555][bookmark: _Toc209788182][bookmark: _Toc211179675][bookmark: _Toc219047074][bookmark: _Toc219047620]Тема 4.1 Политика ценообразования
Понятие «ценовая политика». Основные функции цены. Классификация издержек.
Основные факторы, влияющие на ценовую политику. Цели ценообразования. 
Варианты ценовой стратегии. Реализация ценовой стратегии. Основные методики ценообразования.  Влияние типа конкурентной среды на цены. Особенности механизма ценообразования в строительстве.
	2

	
	
	Тема 4.2.  Каналы распределения и товародвижения. 
Каналы распределения товаров, их особенности, уровни. Оптовая и розничная торговля: формы и состав. 
	2

	
	
	[bookmark: _Toc143852184][bookmark: _Toc143852240][bookmark: _Toc144012705][bookmark: _Toc209785643][bookmark: _Toc209785787][bookmark: _Toc209787544][bookmark: _Toc209788171][bookmark: _Toc211179664][bookmark: _Toc219047072][bookmark: _Toc219047618]Тема 4.3. Этапы выбора каналов сбыта 
Цели сбыта. Виды сбыта: интенсивный, селективный, исключительный и методы стимулирования.  Управление товародвижением. Методы реализации товаров. Особенности сбыта строительной продукции.
	2

	
	
	Тема 4.4.  Маркетинговые коммуникации
Система маркетинговых коммуникаций. Реклама, ее виды, роль, функции, средства. Бюджет рекламы. Планирование рекламной кампании.  Оценка эффективности проведения рекламной кампании.
«Паблик рилейшинз», понятие и методы. 
Стимулирование сбыта – задачи, средства. Основные элементы комплекса стимулирования продаж строительной продукции: варианты применения, особенности использования.
Личная продажа, цели ее использования, положительные и отрицательные моменты её применения. Выставки, ярмарки.
	2

	5
	Раздел 5. «Управление маркетингом»
	Тема 5.1.Управление маркетинговой деятельностью
Основные принципы и задачи планирования в маркетинге. Модели, используемые для принятия решения: матрица Ансоффа, матрица Портера, модель «Привлекательность рынка - преимущества конкуренции».  Бюджет маркетинга.
	2

	
	
	Тема 5.2. Организация службы маркетинга на предприятии. 
Организационные структуры маркетинга. Маркетинговая интеграция – вертикальная и горизонтальная. Оценка эффективности службы маркетинга.
	2

	
	
	Тема 5.3. Маркетинговые стратегии и программы маркетинга
Основные составляющие процесса стратегического планирования маркетинга. Основные подходы к планированию стратегии маркетинга: матрица возможностей по товарам и рынкам, матрица Бостонской консалтинговой группы, общая стратегическая модель Портера.
Маркетинговая программа, ее место и роль в плановой работе организации. Последовательность разработки маркетинговой программы. Классификация маркетинговых программ. Структура типовой маркетинговой программы.
	2

	
	
	Тема 5.4 .Контроль и оценка эффективности маркетинговой деятельности
Способы определения эффективности маркетинговой деятельности.
Основные задачи маркетингового контроля. Процедуры маркетингового контроля. Виды контроля.
Стратегический контроль и ревизия маркетинговой деятельности.
	2



5.2. Лабораторный практикум
Учебным планом не предусмотрено
5.3. Перечень практических занятий

	№ п/п
	Наименование раздела дисциплины 
	Тема и содержание занятия
	Кол-во акад. часов

	1
	Социально – экономическая сущность маркетинга
	Основы современного маркетинга:
Каковы функции и задачи маркетинга?
Опишите концепции управления маркетингом.
Роль маркетинга в предпринимательской среде.
Решение ситуационных задач методом «кейса» по теме концепции, виды, цели маркетинга.
	1

	
	
	Среда маркетинга: 
Что такое внутренняя среда? 
Что включает в себя внешняя среда?  
Фронтальный опрос студентов.
Решение задач на усвоение понятийного аппарата; на понимание логических взаимосвязей между элементами по данной тематике.
	1

	
	Информационно – аналитическая функция маркетинга»
	Маркетинговые исследования:
В чем преимущества и недостатки опроса и анкетирования?
Что такое «мозговой штурм»?
Фронтальный опрос студентов. 
Решение задач на усвоение понятийного аппарата; на понимание логических взаимосвязей между элементами по данной тематике.
Решение расчетных задач на определение размера выборки, потенциала рынка, емкости и доли рынка.
	1

	
	
	Информационное обеспечение маркетинговых решений:
Расскажите о маркетинговой информационной системе.
Решение задач на усвоение понятийного аппарата; на понимание логических взаимосвязей между элементами по данной тематике.
	1

	
	
	Сегментирование рынка и позиционирование товара:
Перечислите основные принципы сегментирования потребительских рынков и рынков товаров промышленного назначения.
Дать определение понятиям «сегментирование рынка», «позиционирование товара». 
Решение ситуационных задач методом «кейса» по сегментированию рынка, позиционированию, поиску целевого сегмента.
Проведение сегментации потребителей по методу группировок.
	1

	
	
	Процесс принятия решения о покупке:
Что такое расширенный и ограниченный поиск информации?
Опишите стадии покупательского решения.
Решение задач на усвоение понятийного аппарата; на понимание логических взаимосвязей между элементами по данной тематике.
	1

	
	Товарно – производственная функция маркетинга
	Товар в системе маркетинга:
Опишите основные стадии жизненного цикла товара.
Основные виды классификации товаров.
Дайте примеры 4 «Н» характеристик услуг.
Фронтальный опрос студентов. 
Деловая игра «Разработка многоуровневой модели товара». 
	1

	
	
	Товарная политика в системе маркетинга:
Опишите основные стадии разработки нового товара.
Сравните товарные марки и знаки.
Дайте определение понятия «товарный ассортимент».  
Какие методики оценки конкурентоспособности товаров вы знаете?
Расскажите о роли сервиса в системе товарной политики.
Решение задач на усвоение понятийного аппарата; на понимание логических взаимосвязей между элементами по данной тематике.
Решение расчетных задач на определение конкурентоспособности товара, степень удовлетворения товаром, степени новизны товаров. 
Решение  расчетных задач на принятие управленческих  решений по ценовой и ассортиментной политике предприятия.
	1

	
	Сбытовая функция маркетинга»
	Политика ценообразования:
Что такое стратегии «снятия сливок» и «проникновения на рынок»?
Фронтальный опрос студентов.
Решение расчетных задач на определение спроса, коэффициента эластичности.
Детализированный анализ информации для принятия решения по ценам на строительную продукцию.
Решение ситуационной задачи «Новинка и ее цена»
Решение расчетных задач на определение дохода, цены с применением различных методов ценообразования.
Решение расчетных задач на определение корректировки цен, объема продаж, прибыли. 
	1

	
	
	Каналы распределения и товародвижения:
Опишите каналы распределения товаров.
Перечислите виды розничных торговых предприятий. 
Решение расчетных задач на определение оптовой и розничной цены.
Решение задач на усвоение понятийного аппарата; на понимание логических взаимосвязей между элементами.
	1

	
	
	Этапы выбора каналов сбыта:
Расскажите о целях и видах сбыта.
Решение расчетных задач на определение затрат товародвижения.
Решение ситуационных задач методом «кейса» по организации системы сбыта.
Решение задач на усвоение понятийного аппарата; на понимание логических взаимосвязей между элементами по данной тематике.
	1

	
	
	Маркетинговые коммуникации:
Расскажите о стимулировании сбыта для покупателей и продавцов.
Приведите примеры различных видов рекламы.
Что такое «паблик рилейшнз»?
Расскажите о личной продаже.
Разработка опросного листа для организации эффективной рекламной компании.
Разработка рекламного обращения методом прямой почтовой рассылки; анализ ошибок.
Решение задач на усвоение понятийного аппарата; на понимание логических взаимосвязей между элементами. 
Решение расчетных задач на определение эффективности рекламной деятельности предприятия.
	1

	
	Управление маркетингом»
	Управление маркетинговой деятельностью:
Расскажите матрицу Ансоффа.
Каковы основные задачи планирования в маркетинге?
Фронтальный опрос студентов. 
Решение задач на усвоение понятийного аппарата; на понимание логических взаимосвязей между элементами по данной тематике.
Объяснение построения управленческой матрицы «Матрица рынка – доля рынка»
	1

	
	
	Организация службы маркетинга на предприятии:
Опишите организационные структуры маркетинга. 
Решение ситуационных задач на определение эффективности деятельности маркетинговых подразделений предприятий.
	1

	
	
	Маркетинговые стратегии и программы маркетинга:
Какова роль маркетинговой программы в плановой работе организации?
Подробно опишите маркетинговые стратегии. 
Расскажите матрицу БКГ.
Доклады студентов на тему «Конкурентные стратегии»: стратегии лидера, претендента на лидерство; последователя; стратегии компании, обслуживающей рыночную нишу.
	1

	
	
	Контроль и оценка эффективности маркетинговой деятельности:
Каковы основные задачи маркетингового контроля?
Решение задач на усвоение понятийного аппарата; на понимание логических взаимосвязей между элементами по данной тематике.
	1



5.4. Групповые консультации по курсовым работам/курсовым проектам
(при наличии выделенных часов контактной работы в учебном плане)
Учебным планом не предусмотрено


5.5. Самостоятельная работа 

	№ п/п
	Наименование раздела дисциплины 
	Содержание работы
	Кол-во акад. часов

	1
	Тема 1.1 Основы современного маркетинга. 

	I. Проработка конспекта лекций и специальной литературы по теме. Закрепление изучаемого материала.
II. Участие в групповых дискуссиях в ходе проведения практического занятия.
III. Индивидуальная самостоятельная работа по изучению имеющихся вопросов.
IV. Самоподготовка к зачету
	1

	2
	Тема 1.2. Среда маркетинга. 

	I. Проработка конспекта лекций и специальной литературы по теме. Закрепление изучаемого материала.
II. Участие в групповых дискуссиях в ходе проведения практического занятия.
III. Индивидуальная самостоятельная работа по изучению имеющихся вопросов.
IV. Самоподготовка к зачету
	1

	
	Тема 2.1. Маркетинговые исследования.
	I. Проработка конспекта лекций и специальной литературы по теме. Закрепление изучаемого материала.
II. Участие в групповых дискуссиях в ходе проведения практического занятия.
III. Индивидуальная самостоятельная работа по изучению имеющихся вопросов.
IV. Самоподготовка к зачету
	2

	
	Тема 2.2. Информационное обеспечение маркетинговых решений 

	I. Проработка конспекта лекций и специальной литературы по теме. Закрепление изучаемого материала.
II. Участие в групповых дискуссиях в ходе проведения практического занятия.
III. Индивидуальная самостоятельная работа по изучению имеющихся вопросов.
IV. Самоподготовка к зачету
	2

	
	Тема 2.3.  Сегментирование рынка и позиционирование товара
	I. Проработка конспекта лекций и специальной литературы по теме. Закрепление изучаемого материала.
II. Участие в групповых дискуссиях в ходе проведения практического занятия.
III. Индивидуальная самостоятельная работа по изучению имеющихся вопросов.
IV. Самоподготовка к зачету
	1

	
	Тема 2.4. Процесс принятия решения о покупке.
	I. Проработка конспекта лекций и специальной литературы по теме. Закрепление изучаемого материала.
II. Участие в групповых дискуссиях в ходе проведения практического занятия.
III. Индивидуальная самостоятельная работа по изучению имеющихся вопросов.
IV. Самоподготовка к зачету
	1

	
	Тема 3.1. Товар в системе маркетинга.
	I. Проработка конспекта лекций и специальной литературы по теме. Закрепление изучаемого материала.
II. Участие в групповых дискуссиях в ходе проведения практического занятия.
III. Индивидуальная самостоятельная работа по изучению имеющихся вопросов.
IV. Самоподготовка к зачету
	1

	
	Тема 3.2.  Товарная политика в системе маркетинга 

	I. Проработка конспекта лекций и специальной литературы по теме. Закрепление изучаемого материала.
II. Участие в групповых дискуссиях в ходе проведения практического занятия.
III. Индивидуальная самостоятельная работа по изучению имеющихся вопросов.
IV. Самоподготовка к зачету
	1

	
	Тема 4.1 Политика ценообразования

	I. Проработка конспекта лекций и специальной литературы по теме. Закрепление изучаемого материала.
II. Участие в групповых дискуссиях в ходе проведения практического занятия.
III. Индивидуальная самостоятельная работа по изучению имеющихся вопросов.
IV. Самоподготовка к зачету
	2

	
	Тема 4.2.  Каналы распределения и товародвижения. 

	I. Проработка конспекта лекций и специальной литературы по теме. Закрепление изучаемого материала.
II. Участие в групповых дискуссиях в ходе проведения практического занятия.
III. Индивидуальная самостоятельная работа по изучению имеющихся вопросов.
IV. Самоподготовка к зачету
	1

	
	Тема 4.3. Этапы выбора каналов сбыта 

	I. Проработка конспекта лекций и специальной литературы по теме. Закрепление изучаемого материала.
II. Участие в групповых дискуссиях в ходе проведения практического занятия.
III. Индивидуальная самостоятельная работа по изучению имеющихся вопросов.
IV. Самоподготовка к зачету
	2

	
	Тема 4.4.  Маркетинговые коммуникации

	I. Проработка конспекта лекций и специальной литературы по теме. Закрепление изучаемого материала.
II. Участие в групповых дискуссиях в ходе проведения практического занятия.
III. Индивидуальная самостоятельная работа по изучению имеющихся вопросов.
IV. Самоподготовка к зачету
	1

	
	Тема 5.1.Управление маркетинговой деятельностью.
	I. Проработка конспекта лекций и специальной литературы по теме. Закрепление изучаемого материала.
II. Участие в групповых дискуссиях в ходе проведения практического занятия.
III. Индивидуальная самостоятельная работа по изучению имеющихся вопросов.
IV. Самоподготовка к зачету
	2

	
	Тема 5.2. Организация службы маркетинга на предприятии. 
	I. Проработка конспекта лекций и специальной литературы по теме. Закрепление изучаемого материала.
II. Участие в групповых дискуссиях в ходе проведения практического занятия.
III. Индивидуальная самостоятельная работа по изучению имеющихся вопросов.
IV. Самоподготовка к зачету
	2

	
	Тема 5.3.Маркетинговые стратегии и программы маркетинга.
	I. Проработка конспекта лекций и специальной литературы по теме. Закрепление изучаемого материала.
II. Участие в групповых дискуссиях в ходе проведения практического занятия.
III. Индивидуальная самостоятельная работа по изучению имеющихся вопросов.
IV. Самоподготовка к зачету
	2

	
	Тема 5.4.Контроль и оценка эффективности маркетинговой деятельности.
	I. Проработка конспекта лекций и специальной литературы по теме. Закрепление изучаемого материала.
II. Участие в групповых дискуссиях в ходе проведения практического занятия.
III. Индивидуальная самостоятельная работа по изучению имеющихся вопросов.
IV. Самоподготовка к зачету
	2



6. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы обучающихся по дисциплине 
Самостоятельная работа по курсу является залогом усвоения знаний и прохождения промежуточных аттестаций, предусмотренных рабочей программой по дисциплине.
Самостоятельная работа включает:
· изучение текущих и дополнительных теоретических вопросов;
· совершенствование навыков по выполнению практических заданий;
· подготовка к контрольным мероприятиям текущей и промежуточной аттестации.
В ходе самостоятельной работы студентам рекомендуется использование эмпирических методов-операций учебной деятельности: наблюдение, изучение литературы, конспектирование, реферирование дополнительных источников, разбор типовых ситуаций. При самостоятельной работе рекомендуется пользоваться источниками из списка литературы и Интернет-ресурсов, приведенных в конце данной рабочей программы. 
В самостоятельной работе используются учебные материалы, указанные в разделе 8.
В теме «Основы современного маркетинга» вопросы, выносимые для самостоятельного изучения: 
1.	Особенности и специфические факторы маркетинга в инвестиционно-строительной сфере. 
2.	Основные концепции маркетинговой деятельности на предприятии. 
3.	Особенности организации международного маркетинга (изучение среды международного маркетинга, разработки модели выхода на рынок: экспорт, совместная предпринимательская деятельность, прямое инвестирование)
В теме «Среда маркетинга» вопросы, выносимые для самостоятельного изучения: 
1.	Документы, регулирующие деятельность в сфере маркетинга
2.	Культурное окружение , которое влияет на покупательские привычки людей.
В теме «Маркетинговые исследования» вопросы, выносимые для самостоятельного изучения: 
1.	Формирование выборки (понятие выборки, сплошное и выборочное наблюдение, процедура планирования выборки, процедура составления выборки, методы определения размера выборки);
2.	Формальный метод исследования SWOT-анализ (сущность метода, набор общих характеристик сильных и слабых сторон предприятия, примерный список возможностей и угроз рынка; матрица SWOT). 
3.	Структура, схема маркетинговых исследований.  
4.	Изучение эластичности спроса. 
5.	Понятие емкости рынка, варианты ее определения.  
6.	Анализ конкуренции. 
7.	Оценка финансово-экономического положения организации, ревизия товарного ассортимента, диагностика и учет производственных мощностей, оценка научно-технического потенциала фирмы. 

В теме «Информационное обеспечение маркетинговых решений» вопросы, выносимые для самостоятельного изучения: 
1.	Маркетинговая информационная система (концепция функционирования МИС, компоненты МИС, движение информации в МИС, модель МИС Ф. Котлера);
2.	Методы сбора маркетинговой информации (кабинетные исследования, методы работы с документами, формы процесса наблюдения, этапы проведения наблюдения, формы эксперимента, этапы проведения эксперимента, формы опроса).

В теме «Сегментирование рынка и позиционирование товара» вопросы, выносимые для самостоятельного изучения: 
1.	Цель процесса сегментации рынка. 
2.	Основные критерии сегментации рынка потребительских товаров.
3.	Особенности сегментации для рынка товаров производственного назначения.
4.	Особенности сегментации рынка строительной продукции.
5.	Переменные, используемые для сегментирования потребительского рынка по Ф. Котлеру.
6.	Определение емкости рынка.
7.	Признаки  сегментации. 
8.	Стратегии охвата рынка.

В теме «Процесс принятия решения о покупке» вопросы, выносимые для самостоятельного изучения: 
1.	Изучение потребителей. 
2.	Основные группы мотиваций, факторы, оказывающие влияние на поведение покупателей при совершении покупки.
3.	Модель покупательского поведения

В теме «Товар в системе маркетинга» вопросы, выносимые для самостоятельного изучения: 
1.	Многоуровневая интегральная модель товара. 
2.	Фирменный стиль товара и предприятия. 
3.	Виды товаров производственного назначения. 
4.	Особенности строительной продукции как товара. 
5.	Услуга как вид товара. 
6.	Классификация услуг. 
7.	Основные особенности маркетинга услуг.
8.	Маркетинг услуг.
9.	Отличие понятий номенклатура и товарный ассортимент.
10.	Характеристики, цели и стратегии различных этапов ЖЦТ по Ф. Котлеру.

В теме «Товарная политика в системе маркетинга» вопросы, выносимые для самостоятельного изучения: 
1.	Формирование ассортимента и управление им.
2.	Планирование новой продукции.
3.	Концепция разработки нового товара.
4.	Уровни товарного ассортимента. 
5.	Показатели, характеризующие товарный ассортимент. 
6.	Основные направления и принципы ассортиментной политики.
7.	Факторы конкурентоспособности. 
8.	Основные показатели конкурентоспособности, способы их определения. 
9.	Мероприятия по повышению конкурентоспособности. 
10.	Особенности конкуренции на рынке объектов капитального строительства.
11.	Упаковка товара (задачи упаковки, маркировка, ярлык, шрих-кодирование).
12.	ABC-анализ (сущность, техника проведения, определение и сравнение стоимости функций, зоны наибольшего сосредоточения затрат).
13.	Сервис в системе товарной политики. 
14.	Принципы организации системы сервиса. 
15.	Основные задачи службы сервиса. 
16.	Варианты осуществления сервисного обслуживания. 
17.	Система организации сервиса. 

В теме «Политика ценообразования» вопросы, выносимые для самостоятельного изучения: 
1.	Роль ценовой политике в общей структуре маркетинга организации.  
2.	Стратегии цен, учитывающие географический фактор. 
3.	ЖЦТ и его влияние на ценообразование.
4.	Система цен и их классификация: отраслевая, цены типа ФОБ, для известных  и новых товаров. 
5.	Оценка конъюнктуры рынка. 
6.	Причины, вызывающие трудности в ценообразовании. 
7.	Управление ценами: корректировка цен, скидки.
8.	Стратегии ценообразования.
9.	Методы ценообразования (метод структурной аналогии, метод трех оценок; метод с ориентацией на полезность, метода на базе параметров продукта, определение цен на новый продукт на основе различных тестов).

В теме «Каналы распределения и товародвижения» вопросы, выносимые для самостоятельного изучения: 
1.	Розничная торговля:
a)	Виды предприятий ассортиментной торговли, 
b)	Предлагаемая номенклатура товара,
c)	Занимаемые площади, дополнительные услуги, 
d)	Особенности в ценообразовании.
2.	Розничная торговля, её классификация и варианты осуществления. 
3.	Цели и задачи оптовой торговли. 
4.	Виды организаций в оптовой торговле.

В теме «Этапы выбора каналов сбыта» вопросы, выносимые для самостоятельного изучения: 
1.	Методы распространения товаров.
2.	Организация системы сбыта. 
3.	Прямой и косвенный методы сбыта продукции. 
4.	Варианты каналов сбыта. 
5.	Основные составляющие каналов сбыта, их роль и варианты использования. 
6.	Характеристика посредников в сбытовой системе. 
7.	Варианты использования посредников в зависимости от типа товара и рынка. 
8.	Стратегии сбыта.
9.	Системы сбыта. 
10.	Традиционная и горизонтальная система. Вертикальные системы сбыта. Комбинированные системы сбыта. Особенности их применения в зависимости от целей организации. 
11.	Реализация строительной продукции через торги (конкурсы). 
12.	Варианты сбытовой политики строительной организации. 
13.	Личные продажи (техника личных продаж)

В теме «Маркетинговые коммуникации» вопросы, выносимые для самостоятельного изучения: 
.	Мультимедиа технологии в системе коммуникативной политики.
2.	Комплекс маркетинговой коммуникации. 
3.	Основные направления коммуникационной политики. 
4.	Варианты формирования бюджета маркетинговых коммуникаций.
5.	Средства распространения рекламы: классификация, варианты применения. 
6.	Основные составляющие процесса планирования персональной продажи. 
7.	Ярмарки и выставки (их назначение, организация проведения).

В теме «Управление маркетинговой деятельностью» вопросы, выносимые для самостоятельного изучения: 
1.	Портфолио - анализ
2.	Управление маркетингом в организации. 
3.	Стадии и процессы принятия маркетинговых решений.
4.	Основные принципы и задачи планирования в маркетинге. 
5.	Бизнес-план и его связь с планированием маркетинга. 
6.	Классификация планов маркетинга.
7.	Бюджет маркетинга: основные статьи и варианты формирования.
8.	Организационная структура маркетинговых служб. 
9.	Варианты построения служб по функциям, продукту, рынкам, потребителям и регионам. 
10.	Временные организационные структуры маркетинговых служб и варианты их применения. 
11.	Принципы построения маркетинговых структур. 
12.	Контроллинг и аудит маркетинговых решений. 
13.	Подготовка к докладам на тему «Конкурентные стратегии»: стратегии лидера, претендента на лидерство; последователя; стратегии компании, обслуживающей рыночную нишу.
В теме «Организация службы маркетинга на предприятии» вопросы, выносимые для самостоятельного изучения: 
1.	Сильные и слабые стороны построения отдела маркетинга по товарному признаку
2.	Сильные и слабые стороны отдела маркетинга
3.	Сильные и слабые стороны по функциональному признаку.

В теме «Маркетинговые стратегии и программы маркетинга» вопросы, выносимые для самостоятельного изучения: 
1.	Главные стратегии предприятия.
2.	GAP- анализ.
3.	STEP – анализ. 

В теме «Контроль и оценка эффективности маркетинговой деятельности» вопросы, выносимые для самостоятельного изучения: 
1.	Типы маркетингового контроля
2.	Процесс контроля
3.	Цель контроля

7. Фонд оценочных средств для проведения промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине 

7.1. Перечень компетенций с указанием этапов их формирования в процессе освоения образовательной программы 

	Код компетенции
по ФГОС
	Этапы формирования компетенций (разделы теоретического обучения)

	
	1
	2
	3
	4
	5

	ОК-3
	+
	+
	+
	+
	+

	ОК-7
	+
	+
	+
	+
	+

	ПК-1
	+
	+
	+
	+
	+

	ПК-2
	+
	+
	+
	+
	+



7.2. Описание показателей и критериев оценивания компетенций на различных этапах их формирования, описание шкал оценивания

7.2.1. Описание показателей и форм оценивания компетенций

	Код компетенции по ФГОС
	Показатели освоения
(Код показателя освоения)
	Форма оценивания
	Обеспеченность оценивания компетенции

	
	
	Текущий контроль
	Промежуточная аттестация
	

	
	
	Контроль выполнения практических заданий
	Устный опрос

	Зачет-/
	

	1
	2
	3
	4
	
	10

	ОК-3

	З1
	+
	
	
	+

	
	У1
	+
	
	
	+

	
	Н1
	+
	
	
	+

	ОК-7

	З2
	+
	
	
	+

	
	У2
	+
	
	
	+

	ПК-1
	З3
	+
	
	
	+

	
	У3
	+
	
	
	+

	
	Н3
	+
	
	
	+

	ПК-2
	З4
	+
	
	
	+

	
	У4
	+
	
	
	+

	
	Н4
	+
	
	
	+

	ИТОГО
	
	
	
	


7.2.2. Описание шкалы и критериев оценивания для проведения промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине в форме Экзамена/Дифференцированного зачета
Учебным планом не предусмотрено


7.2.3. Описание шкалы и критериев оценивания для проведения промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине  в форме Защиты курсовой работы/проекта
Учебным планом не предусмотрено


7.2.4. Описание шкалы и критериев оценивания для проведения промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине в форме Зачета

	Код показателя оценивания
	Оценка

	
	Не зачтено
	Зачтено

	З1
	Обучающийся не владеет значительной частью программного материала, допускает существенные ошибки при ответах или выполнении заданий.
Студент не принимает участие в коллективном обсуждении какого-либо вопроса, проблемы или в сопоставлении информации, идей, мнений, предположений. 
	Студент усвоил программный материал, исчерпывающе и логически стройно его излагает, свободно справляется с вопросами и использует в ответе материал из литературы, правильно обосновывает принятое решение.
Студент принимает участие в коллективном обсуждении какого-либо вопроса, проблемы или в сопоставлении информации, идей, мнений, предположений. 

	У1
	Не умеет определить состав задач с точки зрения реализации профессиональных функций
	Теоретическое содержание курса освоено полностью, без пробелов; использует в ответе дополнительный материал; анализирует полученные результаты; проявляет самостоятельность при выполнении заданий.

	Н1
	Не может продемонстрировать навыки использования анализа на основе исходной информации
	Студент хорошо владеет материалом, грамотно и по существу излагает его, не допуская существенных неточностей в ответе на вопрос, правильно применяет теоретические положения.

	З2
	Студент не принимает участие в коллективном обсуждении какого-либо вопроса, проблемы или в сопоставлении информации, идей, мнений, предположений. 
	Студент принимает участие в коллективном обсуждении какого-либо вопроса, проблемы или в сопоставлении информации, идей, мнений, предположений. 

	У2
	Студент не может определить исходные предпосылки и продемонстрировать знание стандартных методов 
	Знаком с исходными предпосылками и знанием стандартных методов 

	З3
	Обучающийся не владеет значительной частью программного материала, допускает существенные ошибки при ответах или выполнении заданий.
	Студент усвоил программный материал, исчерпывающе и логически стройно его излагает, свободно справляется с вопросами и использует в ответе материал из литературы, правильно обосновывает принятое решение.


	У3
	Не умеет определить состав задач с точки зрения реализации профессиональных функций
	Теоретическое содержание курса освоено полностью, без пробелов; использует в ответе дополнительный материал; анализирует полученные результаты; проявляет самостоятельность при выполнении заданий.

	Н3
	Не может продемонстрировать навыки использования анализа на основе исходной информации
	Студент хорошо владеет материалом, грамотно и по существу излагает его, не допуская существенных неточностей в ответе на вопрос, правильно применяет теоретические положения.

	З4
	Не умеет анализировать внешнюю и внутреннюю среду организации, выявлять ее ключевые элементы и оценивать их влияние на организацию

	Способен задавать адекватные вопросы, обладает критической, но конструктивной позицией в отношении анализа и решения простых задач по анализу внешней и внутренней среды организации, определения степени их влияния на организацию

	У4
	Студент не может определить исходные предпосылки и продемонстрировать знание стандартных методов 
	Знаком с исходными предпосылками и знанием стандартных методов 

	Н4
	Не может продемонстрировать навыки использования анализа на основе исходной информации
	Студент хорошо владеет материалом, грамотно и по существу излагает его, не допуская существенных неточностей в ответе на вопрос, правильно применяет теоретические положения.



7.3. Типовые контрольные задания или иные материалы, необходимые для оценки знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций

7.3.1. Текущий контроль
Учебным планом не предусмотрено


7.3.2. Промежуточная аттестация
Промежуточная аттестация проводится в соответствии с Положением о текущем контроле и промежуточной аттестации.
Вопросы для оценки качества освоения дисциплины:
Перечень вопросов к зачету.
1. Содержание понятия маркетинга. 
2. Основные понятия в маркетинге. 
3. Цели и задачи  маркетинга. Комплекс маркетинга. 
4. Типы и виды маркетинговой деятельности. 
5. Маркетинг, его сущность и содержание.
6. Основные концепции (этапы) маркетинга.
7. Основные принципы маркетинга, их содержание. Функции маркетинга. 
8. Маркетинговые исследования.
9. Внешняя макро и микросреда маркетинга. Состав и основные функции.
10. Внутренняя среда маркетинга
11. Изучение потребителя и его покупательских предпочтений в системе маркетингового исследования.
12. Конкуренция, ее основные уровни.
13.  Изучение мотивации потребителя.
14. Классификация информации, используемой в маркетинговых исследованиях.
15. Основные методы сбора данных для маркетинговых исследований.
16. Методы определения и удовлетворения целевого рынка.
17. Сегментация рынка и ее основные критерии.
18. Варианты охвата целевого рынка. Факторы, учитываемые при их выборе.
19. Методика позиционирования товара.
20. Основные характеристики товара в маркетинге. Услуги как разновидность товара.
21. Потребительские товары: главный признак, классификация.
22. Основные виды товаров производственного назначения.
23. Жизненный цикл товара и его фазы.
24. Товар рыночной новизны: их необходимость, способы разработки.
25. Основные стадии процесса создания новой продукции.
26. Товарные марки, их основные виды и функции. 
27. Упаковка товара. Основные виды и функции.
28. Товарный ассортимент, его структура и показатели оценки.
29. Сервис в системе товарной политики. Основные задачи и виды сервиса.
30. Методы осуществления сервисного обслуживания.
31. Понятие конкурентоспособности товара, ее основные факторы.
32. Качество товара. Показатели качества: основные виды, способы определения.
33. Процедура оценки конкурентоспособности товара. Определение показателя конкурентоспособности.
34. Система сбыта. Основные функции и методы сбыта. 
35. Основные типы посредников. 
36. Виды сбытовых систем: традиционная, вертикальная, горизонтальная, многоканальная. Характеристики их применения.
37. Розничная торговля, ее классификация и основные функции.
38. Оптовая торговля, ее отличительные особенности, функции и виды.
39. Особенности сбыта строительной продукции.
40. Маркетинговые коммуникации.
41. Способы сегментации рынка.
42. Стратегии позиционирования. 
43. Маркетинговые стратегии

7.4. Методические материалы, определяющие процедуры оценивания знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций 
Процедура промежуточной аттестации проходит в соответствии с Положением о текущем контроле и промежуточной аттестации обучающихся.

· Аттестационные испытания проводятся преподавателем, ведущим лекционные занятия по данной дисциплине, и ассистирующими преподавателями, ведущими практические занятия. Присутствие посторонних лиц не допускается (за исключением контролирующих работников. При отсутствия ведущего преподавателя аттестацию проводит преподаватель, назначенным письменным распоряжением по кафедре.
· Лица, имеющие нарушения опорно-двигательного аппарата, допускаются в сопровождении ассистентов-сопровождающих.
· Обучающиеся могут пользоваться программой учебной дисциплины, а также с разрешения преподавателя справочной и нормативной литературой.
· Время индивидуального ответа – не более 15 минут. Преподаватель может задавать обучающимся дополнительные вопросы в рамках программы дисциплины текущего семестра.
· Результаты, проводимых в письменной форме, форме итоговой контрольной работы должны быть выставлены в зачётные книжки не позднее следующего рабочего дня после их проверки.

8. Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой для освоения дисциплины 

	№
п/п
	Наименование дисциплины в соответствии с учебным планом
	Автор, название, место издания, издательство, год издания учебной и учебно-методической литературы,
 количество страниц 
	Количество 
экземпляров
печатных изданий 
	Число 
обучающихся, 
одновременно 
изучающих 
дисциплину


	1
	2
	3
	4
	5

	Основная литература:

	
	
	НТБ 
	
	

	
	Маркетинг
	 Беляев, В. И. 
 Маркетинг : основы теории и практики [Текст] : учеб. для вузов / В. И. Беляев. - 4-е изд., перераб. и доп. - М. : КНОРУС, 2010. - 676 с.
	87
	15

	
	Маркетинг
	Котлер, Ф. Маркетинг менеджмент [Текст] / Ф. Котлер, К. Л. Келлер ; [перевели с англ. С. Жильцов, М. Жильцов, Д. Раевская ; науч. ред.: А. М. Немчин, В. А. Дуболазов] = Marketing management / P. Kotler, K. L. Keller. - 12-е изд. - Санкт-Петербург : Питер, 2012. - 814 с
	50
	15

	
	Маркетинг
	Ф. Котлер Основы маркетинга. Краткий курс. - Москва: И.Д. Вильямс, 2012. - 488 с
	50
	15

	
	Маркетинг
	Соловьев, Б. А. 
 Маркетинг [Текст]: учебник для вузов / Б. А. Соловьев, А. А. Мешков, Б. В.  Мусатов; [рец.: И. А. Дубровин, Е. П. Голубков]. - М.: Инфра-М, 2012. - 336 с.
	100
	15

	
	
	ЭБС АСВ
	
	

	
	Маркетинг
	Ким С.А. Маркетинг [Электронный ресурс]: учебник/ Ким С.А.— Электрон. текстовые данные.— М.: Дашков и К, 2010.— 258 c.
	http://www.iprbookshop.ru/4461
	15

	
	Маркетинг
	Морозов Ю.В. Основы маркетинга [Электронный ресурс]: учебное пособие/ Морозов Ю.В.— Электрон. текстовые данные.— М.: Дашков и К, 2012.— 148 c.
	http://www.iprbookshop.ru/10945
	15

	Дополнительная литература:

	
	
	НТБ 
	
	

	
	Маркетинг
	Басовский Л. Е.  Маркетинг [Текст] : учеб. пособие для вузов / Л. Е. Басовский Е. Н. Басовская - 2-е изд., перераб. и доп. - М. : ИНФРА-М, 2010. - 421 с
	50
	15

	
	Маркетинг
	Багиев Г. Л.  Маркетинг [Текст] : учебник для бакалавров и специалистов / Г. Л. Багиев В. М. Тарасевич ; под общ. ред. Г. Л. Багиева - 4-е изд., перераб. и доп. - Санкт-Петербург: Питер, 2012. - 556 с. 
	15
	15

	
	
	ЭБС АСВ
	
	

	
	Маркетинг
	Егорова М.М. Маркетинг [Электронный ресурс]: учебное пособие/ Егорова М.М., Логинова Е.Ю., Швайко И.Г.— Электрон. текстовые данные.— Саратов: Научная книга, 2012.— 159 c.— 
	http://www.iprbookshop.ru/6297
	15



9. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» (далее – сеть «Интернет), необходимых для освоения дисциплины

	Наименование ресурса сети «Интернет»
	Электронный адрес ресурса

	«Российское образование» - федеральный портал
	http://www.edu.ru/index.php

	Научная электронная библиотека
	http://elibrary.ru/defaultx.asp?

	Электронная библиотечная система IPRbooks
	http://www.iprbookshop.ru/

	Федеральная университетская компьютерная сеть России
	http://www.runnet.ru/

	Информационная система "Единое окно доступа к образовательным ресурсам" 
	http://window.edu.ru/

	Научно-технический журнал по строительству и архитектуре «Вестник МГСУ»
	http://www.vestnikmgsu.ru/

	Научно-техническая библиотека МГСУ
	http://www.mgsu.ru/resources/Biblioteka/

	раздел «Кафедры» на официальном сайте МГСУ
	http://www.mgsu.ru/universityabout/Struktura/Kafedri/



10. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины.
Курс по дисциплине предполагает изучение теории на лекционных занятиях и выполнение различных заданий на практических занятиях. В ходе лекции студент ведет конспект лекций в свободной форме. Поскольку восприятие информации улучшается при использовании различных способов выделения текста и представления его в виде рисунков, то студенту рекомендуется на занятиях использовать различные способы выделения текста - подчеркивание или выделение цветовым маркером, отметки на полях и др. Для закрепления знаний после лекции студенту рекомендуется перечитать лекционный материал и записать появившиеся вопросы. Одновременно с конспектом лекции следует использовать учебные пособия, рекомендуемые данной рабочей программой. 
В ходе лекции студенту рекомендуется вести конспект, в котором записывается тема лекции, основные вопросы, рекомендуемая литература. Записи в конспекте должны вестись таким образом, чтобы оставалось место для уточнений и дополнений. В конспекте фиксируются основные положения лекции, особенно выводы и обобщения. Если какие-то положения лекции непонятны студенту, необходимо задать лектору соответствующие вопросы в конце занятия. при самостоятельной подготовке студент выполняет задания, данные лектором. В ходе самостоятельной работы студенту рекомендуется более глубоко проработать материал конспекта и внести в конспект лекции уточнения, изменения, собственные соображения, возникающие у него в связи с изучением темы. 
Основную часть самостоятельной работы в составе программы занимает более глубокое изучение студентами отдельных тем по дисциплине, результаты таких исследований могут быть изложены на практических занятиях при изучении соответствующей темы. Наряду с конспектированием рекомендуются следующие виды систематизированной записи прочитанного:
· аннотирование – предельно краткое связное описание просмотренной или прочитанной книги (статьи), ее содержания, источников, характера и назначения;
· планирование – краткая логическая организация текста, раскрывающая содержание и структуру изучаемого материала;
· тезирование – лаконичное воспроизведение основных утверждений автора без привлечения фактического материала;
· цитирование – дословное выписывание из текста выдержек, извлечений, наиболее существенно отражающих ту или иную мысль автора.
При самостоятельной работе рекомендуется составлять схемы, подбирать примеры под изучаемый теоретический материал, так как это позволит освоить его прочнее.
Выполнение задания на практических занятиях студенту необходимо в отдельной тетради. После аудиторной и самостоятельной работы студент должен четко понимать изложенный материал и ориентироваться в нем. В начале практического занятия следует определить тему занятия, раскрыть ее значимость в будущей профессиональной деятельности, установить связь с уже отработанными умениями. Перед выполнением задания со студентами необходимо обсудить основные теоретические вопросы данного практического занятия. Для проверки уровня знаний студентов и закрепления пройденного материала необходимо ответить на контрольные вопросы. Те вопросы, которые вызвали затруднение необходимо рассмотреть совместно. 
При проведении практических занятий рекомендуется построение образовательного процесса во взаимосвязи обучения, учения и личностного развития. Для этого может быть использована форма занятия-исследования, занятия-поиска. При работе в малых группа обучающиеся обмениваются решениями, обсуждают способы решения, сопоставляют, сверяют, оценивают и корректируют, самореализовываются, соотносят свою деятельность с деятельностью других (самооценка, самокоррекция). Собственный поиск непременно предшествует обмену идеями, затем происходит общее обдумывание проблемы в диалогической «событийной общности» и, если есть необходимость, группа обращается к новому действию. Таким образом, индивидуальное развитие становится одновременно и процессом овладения социальным опытом, формирования гражданина, коммуникативной культуры, толерантности, ответственности.
Рекомендуется использование и индивидуальной работы с практическим преобразованием учебных знаний в субъектированный индивидуальный творческий продукт в конце занятия (вербальный, графический, практический – суждение, схема, таблица). 
Коррекция обучения и освоения изучаемого происходит благодаря оперативной обратной связи, осуществляемой в межгрупповой дискуссии после обсуждения способов решения проблемы в малых группах, затем представления результатов поиска на всеобщее обсуждение.
В курсе дисциплины некоторые вопросы отнесены на самостоятельное изучение (см. п.6).
В формализованном виде состав действий студента при изучении курса включает:

	1. 
	Подготовка к практическим занятиям на основе изучения конспекта лекций и рекомендуемой литературы. Активное участие в практических занятиях.
Подбор аналитических материалов. Изучение нормативных материалов. Подготовка к выступлению на семинарских занятиях.

	2. 
	Самотестирование. Актуализация знаний по изученным темам, повторение ключевых понятий, основных положений курса, анализ ситуаций. Самооценка результатов самостоятельной работы.

	3. 
	Самостоятельная работа по более глубокому изучению теоретических вопросов на основе проработки рекомендуемой литературы. Конспектирование изученного.

	4. 
	Подготовка к зачету:
повторение ключевых понятий, основных положений концепций, используемых методов, решенных задач и разобранных ситуаций на занятиях. 



11. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса по дисциплине, включая перечень программного обеспечения и информационных справочных систем (при необходимости)

11.1. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении образовательного процесса
Не предусмотрено
[bookmark: _GoBack]
11.2. Перечень программного обеспечения, используемого при осуществлении образовательного процесса 
Не предусмотрено

11.3. Перечень информационных справочных систем
Информационно-библиотечные системы
	Наименование ИБС
	Электронный адрес ресурса

	Научная электронная библиотека
	http://elibrary.ru/defaultx.asp?

	Электронная библиотечная система IPRbooks
	http://www.iprbookshop.ru/

	Научно-техническая библиотека МГСУ
	http://www.mgsu.ru/resources/Biblioteka/



12. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления образовательного процесса по дисциплине:

Учебные занятия по дисциплине «Маркетинг» проводятся в следующих оборудованных учебных кабинетах, оснащенных соответствующим оборудованием и программным обеспечением:

	№ п/п
	Вид учебного занятия

	Наименование оборудования
	№ и наименование оборудованных учебных кабинетов, объектов для проведения практических занятий 

	1
	2
	3
	4

	
	Лекции
	стационарные/мобильные (переносные) наборы демонстрационного оборудования
	аудитории /аудитория для проведения занятий лекционного типа в соответствии с перечнем аудиторного фонда

	
	Практические занятия
	мобильные (переносные) наборы демонстрационного оборудования
	аудитории /аудитория для проведения занятий семинарского типа в соответствии с перечнем аудиторного фонда



Программа составлена в соответствии с требованиями Федерального государственного образовательного стандарта высшего образования с учетом рекомендаций и примерной основной образовательной программой высшего образования по направлению /специальности 23.05.01 Наземные транспортно-технологические средства.

